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TURIZAM U FUNKCIJI OCUVANJA KULTURNE BASTINE

SaZetak

Materijalna i nematerijalna kulturna bastina svake drzave je od neprocjenjive vrijednosti za
njeno stanovnistvo, ali i covjecanstvo uopce. Bastinu je potrebno sto bolje zastiti, sacuvati za buduce
generacije, te predstaviti i promicati njenu vrijednost. éuvanjem i prezentovanjem bastine moze se
iskazivati ili potvrdivati kulturni, nacionalni ili neki drugi identitet. Kulturna bastina, usko povezana
sa turizmom, postala je jako popularan generator prihoda. Veoma je vazno, pronaci adekvatne nacine
ocuvanja kulturne bastine i promocije iste. Grad Zenica, kao jedan od vecéih gradova u BiH ima
ogroman, kako privredni, tako i bastinski potencijal. Duga i bogata historija, mnogi znacajni dogadaji
iz proslosti, te savremene prilike interpretiranja kulturne bastine, nude mogucnosti poboljsanja
¢jelokupnog stanja turizma u Zenici. Uzimajuci u obzir primjere i prakse drugih gradova — drzava,
otvaraju se mogucnosti uvodenja niza aktivnosti, sadrzaja i promjena, koje ce ,, osvjeziti** turisticku
ponudu grada, a kulturnu bastinu sacuvati od zaborava. Organizacija edukativnih posjeta Vranduku,
otvaranje turistickog info biroa, poboljsanje ponude lokalnih kulturnih institucija, proizvodnja
autenticnih proizvoda u prvoj lokalnoj suvenirnici, samo su neke od vizija — ideja rada. Takoder,
navedenim idejama, otvaraju se mogucnosti za zaposljavanje mladih i ambicioznih strucnjaka na ovom
polju, sto bi svakako sprijecilo njihov masovan odlazak iz Zenice. Svakako, temeljni cilj rada jeste,
istaknuti znacaj i nacine ocuvanja kulturne bastine u Zenici, jer e se, njenim isticanjem u javnosti,
prilike za turizam itekako otvoriti.

Kljucne rijeci: bastina, turizam, kultura, drustvo

Uvod

Razvoj turizma velikog broja drZava zasniva se na kulturnom naslijedu jer turisti danas
zele upoznati lokalnu kulturu mjesta kojeg posjecuju, te do¢i u kontakt s lokalnim
stanovniStvom. Moze se re¢i da je kulturna bastina drustveno najcjenjenija forma kulture zbog
svoje prividno sustinske povezanosti s kulturnim identitetom odredene nacije. Kulturni turizam
znacajno doprinosi zastiti kulturnih tradicija, ali i upotpunjuje i oplemenjuje kvalitetu zivota
na odredenom prostoru. Kulturne aktivnosti su sastavni dijelovi turistickog proizvoda
kulturnog turizma, koje se na trzistu predstavljaju u obliku turistickih aranzmana, te se na taj
nacin popularizira odredena destinacija, pa nerijetko to postaje i motiv putovanja. Potrebno je
kulturnu bastinu kreirati kao atrakciju, koja ¢e posjetiocima pribliZiti proslost, omoguciti im
da je poblize upoznaju, ali i pomoci da tu proslost povezu sa sadaSnjos¢u. Dakle, kulturni
turizam nije samo posjeta znacajnih znamenitosti, nego 1 interakcija s kulturom destinacije.

Kultura je gotovo uvijek bila jedan od glavnih turistickih produkata, dok je turizam
privlacio posjetitelje jedinstvenom atmosferom, kulturno — historijskim spomenicima iz
razloga §to su turisti uvijek bili zainteresirani za dobijanje uvida u materijalne i nematerijalne
oblike kulturne bastine. Kulturni turizam pruza moguénost turistima da spoznaju rituale
lokalnog stanovnistva 1 kreiraju jedinstvena iskustva. Turizam je postao intencionalna
aktivnost, a iskustvo treba biti realno 1 autenticno. Fokus se stavlja na interese, a ne vise na

230



atraktivnost lokaliteta.! Stvaranjem izvorne ponude ostvaruje se prepoznatljivost na
turistickom trzistu, a lokalne zajednice jacaju i povecavaju ekonomski rast i razvoj. Da bi se
destinacija dobro plasirala na turistickom trziStu potrebno je poznavanje motiva dolaska ,
razlog za posjetu kulturnim atrakcijama, te je neophodno imati podatke koji ukazuju na to da
11 su posjetioci zadovoljni ponudenom ponudom kako bi se ona mogla izmijeniti ili unaprijediti.
U nastavku imamo tendenciju istaknuti pojedina bastinska dobra, koja su od velikog znacaja
za Zenicu 1 njene ZeniCane, a ujedno kriju vazan turisticki potencijal, istovremeno nudeci
zabavno — edukativno iskustvo. Ove skromne vizije inspirisane su ljubavlju prema rodnom
gradu, a odatle potice 1 naSa Zelja da damo svoj doprinos u vidu ideja 1 inovacija. Medutim, da
bi doslo do realizacije projekata, nuzno je prona¢i donatore i investitore spremne podrzati
progres bastine grada kroz turizam.

Zenica kao turisticka destinacija kulturnog turizma

Spomenik na Smetovima

Spomenik na Smetovima je iz Zenice dobro vidljiv i upecatljiv spomenik borcima NOR-a,
koji su dali Zivote u borbi protiv fasizma. SmjesSten na 980m nadmorske visine, ovaj spomenik
iz socijalistickog razdoblja pruza veli¢anstven pogled na zenicki krajolik 1 okolne planine.
Nedaleko od ovog spomenika je 1999. godine postavljen skromniji spomenik borcima
303Brdske brigade (Prva zenicka brigada — prvobitni naziv) palim u posljednjem ratu. Sa
prekrasnim pogledom na dio Zenicke kotline, glavni spomenik bio je posvecen pristalicama
zenickog odreda, koji je pao za vrijeme Drugog svjetskog rata. To je obelisk s dva "roga" koji
doseze visinu od 13m, a na bo¢noj strani nalazi se crvena zvijezda. Ta aluminijska konstrukcija
djelo je Arfana Hozi¢a iz 1968. godine. Mramorna baza nosi imena 32 pristalice, koju su srpski
Cetnici masakrirali 8. 6. 1942. godine. Nekoliko metara nasuprot obelisku, nalazi se oblik
amfiteatra u Cast pristalica, no zadrzao se samo dijelom, a bio je izvrsna prilika za mnoge
susrete 1 kulturno — umjetnicke dogadaje. Izvrsna prilika za rekonstrukciju navedenog
anfiteatra ogleda se i kroz moguénost kreiranja zenickog ljetnog kina, kina na otvorenom, koji
¢e okupiti turiste ali 1 lokalno stanovnistvo na Cist zrak nadomak Zenice. Ono §to bi svakako
trebalo takoder korigovati na ovoj najpoznatijoj zenickoj visoravni, jeste poboljSanje
infrastrukture u smislu, izgradnje mobilne kucice ,tima prve pomoc¢i“ od nekoliko
uniformisanih lica (zbog sigurnosti velikog broja ljudi udaljenih od jezgre grada), zatim
otvaranje marketa, dodatnog restorana i kafe-bara, te izgradnja niza bungalova, koji bi nudili
mogucnost nocenja bez obzira koje godisnje doba je u pitanju.

Sinagoga

Osim pisanih tragova, filmova, fotografija i drugih dokumenata, kao Cuvari zenicke
tradicije, kulture 1 historije, tu sunaravno i kulturne ustanove. S tim u vezi, nude se moguénosti
dolaska veceg broja kako turista, tako 1 lokalnog stanovnistva, koje ih prije 1 nije u tolikoj mjeri
posjecivalo. Sedmicne projekcije u nekoj od zenickih kulturnih ustanova, mnogih starih
partizanskih filmova, austrougarski snimci Zenice, video isjecci stanovniStva iz perioda turske

! Jelingié, D.: Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, 2008., 22.str.
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vladavine, jugoslovenski filmovi, samo su neki od primjera ,,vra¢anja“ publike (ali i turista) u
nostalgicna, prosla vremena, koji mnogi Zele pamtiti ili saznati neSto viSe o tim vremenima.

Jedna od tih kulturnih ustanova je i Sinagoga, izgradena 1903. godine, a ¢iju zgradu je
projektovao inzinjer Milo§ Komadina. Tokom Drugog svjetskog rata, sluzila je njemackoj
vojsci kao konjusnica, a u periodu od 1945. do 1967. imala je svrhu skladiStenja robe, a bila je
1 prodavnica namjestaja. Od 1967. realizuje se prva stalna historijska i etnoloSka postavka
zenickog muzeja. Ovaj interesantan objekat, graden u pseudomaurskom stilu, nalazi se u samoj
jezgri grada, Sto govori da je u centru deSavanja, Sto svakako olakSava posjete turista, a
imponuju ¢injenice da je proglasena nacionalnim spomenikom, te da je jedna od ukupno dvije
u BiH.

Studenac

Cesma Studenac sa nepresusnim izvorom u neposrednoj blizini, smjestena je u mahali
Koceva. Jedna je od najboljih, pitkih zeni¢kih ¢esmi, jos iz turskog perioda. Korito je dijelom
ozidano kamenom, a djelimi¢no betonom, sa specifi¢ne dvije cijevi od livenog Zeljeza iz kojih
izlazi svjeza voda. Uz adekvatniji angazman lokalnih vlasti ili potencijalnih investitora, cesma,
odnosno vrelo Studenac, otvara mogucnost plasiranja flasirane, pitke vode na trziste.
Ispitivanje Cisto¢e analizom vode, te stalna kontrola 1 nadzor, pomogli bi da se ova autenticna,
zenicka voda, ovjekovjeci izlaskom na trziSte, ¢cime bi svakako obogatili turisticku ponudu. Uz
to bi bila otvorena radna mjesta, a lokalne trgovine bi bile obskrbljene doma¢om,a ne uvoznom
flasiranom vodom.

Izletista nadomak Zenice (Bistricak i Babina rijeka)

Bijeg od gradske buke, guzve i zagadenja turisti bi mogli potraziti upravo uz korita
Babine rijeke 1 na izletiStu Bistriak, koji imaju, uz neophodno ulaganje u potpunu
revitalizaciju, ogroman potencijal za seoski turizam. Naime, navedena izletiSta su bogata
zelenim povrSinama, borovom Sumom (zra¢nom banjom), napustenim hotelom, te uniStenim
igraliStima 1 Sadrvanima. Sve navedeno, bilo je niz godina bijeg Zenicanima u dane vikenda od
gradske guzve i zagadenja, stoga nuzno je staviti u ponudu (tendere) kojima bi se privukli
potencijalni graditelji i investitori za navedeni sadrzaj. Ono S$to bi turiste primamilo i izazavalo
zelju da se opet vrate, jeste izgradnja ogromnog adrenalinskog parka ,,za cijelu porodicu®, te
otvaranje auto - kampa koji bi turistima u prolazu upotpunilo putovanje, sto je svakako moguce,
s obzirom na veliki kapacitet povrSine koju BistriCak zauzima, a koja nazalost, ve¢ dugo
vremena sve vise propada.

Autenti¢na domaca jela, preradevine od sira, mlijeka i mesa, domaci Cajevi, sokovi,
voce 1 povrée, samo su dio ponude, koju bi boravak na ovom prostoru nadomak Zenice
ponudio. Rijeka duzinom cijelog izletista, nekoliko prirodnih vodopada, prekrasne livade 1
pejzazi, svakako bi privukle zaljubljenike u prirodu, da odaberu nocenje u raznovrsnim
objektima poput brvnara, bungalova ili raskosnih vila, koje bi se izgradile za turiste. U
gradskom istoimenom naselju, Babina rijeka, ve¢ dugo godina postoje zenicki bazeni.
Nazalost, u potpuno istom su stanju, kao $to su i napravljeni, stoga nuzno je pronaci investitore
koji bi izgradili dodatni sadrzaj ovog kupaliSnog turizma, kao Sto je izgradnja akvaparka, koji
bi bio omiljeno mjesto za mnoge domace i strane posjetitelje.

Tvrdava Vranduk
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Stari grad Vranduk podignut je krajem 14. stoljeca na strateski vrlo vaznom putu,
udaljenosti od Zenice cca 20km. Od osnivanja do 1463. godine, Vranduk je banski, a zatim
kraljevski grad. Bio je jedini utvrdeni grad u zupi Brod, jednoj od 7 zupa srednjovjekovne
Bosne.? U njemu su bosanski kraljevi primali izaslanstva, potpisivali ugovore i izdavali
povelje. Grad i tvrdava Vranduk stolje¢ima su se odupirali neprijateljima, nepogodama, kako
ljudskim tako i elementarnim, ali je gotovo uvijek istrajavala ¢uvajuci od davnine naziv "Kapija
Bosne". Samo ime — Vranduk, za koje se pretpostavlja da je izvedeno od rije¢i branduk
(braniti), dovoljno govori o njegovoj ulozi koju je odigrao u historiji Bosne. Posjetiocima se
pruza prilika da prozive tradicionalni svakodnevni ambijent osmanskog perioda, a unutar
zidova Starog grada pronadeni su brojni arheoloski nalazi iz srednjeg vijeka 1 razli¢itih
perioda: posude, nakit, nov¢€i¢i, alatke, mamuze i mnogi drugi predmeti. Vjerodostojan prikaz
zivota tadaSnjeg vremena, obicaji i tradicije koje ¢uva ovo mjesto, svi dogadaji i legende koje
»krase* ovo podrucje dovoljan su razlog da se Vranduk uvrsti medu glavne atribute turisticke
ponude grada Zenice.

Dodatni sadrZaj za unapredenje bastine i turizma

Odli¢ne primjere ulaganja u maksimalno iskoristavanje kapitala od turisti¢ke ponude,
mozemo uociti u primjerima svjetskih gradova. Njihove prakse, svakako bi podigle Zenicu na
visi nivo, kakav 1 zasluzuje, a ekoloski, zeleni grad, grad po mjeri svakoga, neki su od odlika
koje bi krasile ovaj bosanskohercegovacki grad. Potrebno je uspostaviti vezu izmedu kulturnih
i drugih atrakcija. Stru¢njaci u turistickom sektoru i kulturno - turisticlkom menadzmentu
trebaju razviti ,,pakete ponude koji bi spajali prirodnu i kulturnu bastinu s drugim aktivnostima
kao $to su rekreativne aktivnosti, ugostiteljska ponuda - restorani, hoteli i dr.?

Postavljanje prakti¢nih mobilnih foto-kabina sa simboli¢nom cijenom fotografisanja,
vid je ulaganja u moguénost nezaboravne zabave za sve generacije, a ujedno bi lokalna
samouprava ostvarila visoke cijene na godisnjem novu. Ono §to je takoder izuzetno atraktivno
na svjetskom nivou, jesu solarni mini busevi na sprat sa moguénosti otvaranja krovne
konstrukcije. Navedeno ekolosko i ekonomi¢no prijevozno sredstvo, nudi mogucnost
istovremenog saobracanja velikog broja ljudi, duzinom atraktivne aleje zenickog Bulevara, uz
pogled na ve¢i dio grada. S obzirom da je Zenica velik grad, sa nekoliko hiljada stanovnika,
veliki gubitak ima u nedostatku kulturnog centra koji bi okupljao mnoge umjetnike, svestrane
zenicke individue, a samim time, bio bi mjesto susreta mnogih inostranih turista. Jo$ jedan od
propusta zenickih vlasti je taj Sto ovaj grad ne posjeduje niti jedan turisti¢ki info-biro, a od
velike je vaznosti 1 otvaranje istog. U vezi s navedenim biroom, usko vezano je i otvaranje
zeniCke kuce — suvenirnice sa svim vrstama predmeta, koji bi bili primamljivi mnogim
strancima. Takoder, sajymovi poput OPEN' s (sajam organske i poljoprivredne proizvodnje, te
etno stvaralastva) 1 ZEPS (sajam kupaca, potroSaca, investitora), okupili bi mnogo inostranih,
poslovnih ljudi, ali i otvarili prilike za medunarodnu saradnju, susrete, poslovanje, §to pomaze

2 http://zemuzej.ba/vranduk/historija/historijat-vranduka/486973746172696a6174205672616¢64756b61 pristupljeno
15.4.2020.
3 Vrtiprah, V.: Kulturni resursi kao éinitelj turisticke ponude u 21.stoljeéu, Ekonomska misao i praksa, 2006., 279.str.
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u ,,popularizaciji“ Zenice, na svjetskom trzistu, stoga treba njegovati, ulagati, popoljsati i
prosiriti rad navedenih sajmova.

Zakljucéak

Povezivanjem kulturne baStine 1 turisticke ponude u buduénosti se omogucava
napredovanje i turizma i kulture. Od velike je vaznosti da kulturni radnici shvate znacaj i korist,
koje donosi prezentovanje kulturnih vrijednosti kroz turisticku ponudu, te njihovo ukljucivanje
u istu. Potrebno je podiéi svijest, ali i1 stepen znanja lokalnog stanovnistva o vrijednostima
kulturnih resursa i1 njihov turisticki potencijal, te potaknuti na djelovanje organe lokalne
uprave, ministarstva 1 nadleZne institucije. Takoder, sve lokalitete od historijskog 1 kulturnog
znacaja potrebno je kvalitetno predstaviti i prezentovati na najbolji moguéi nacin koristeci se
razli¢itim pri¢ama i legendama s ciljem privlacenja paznje turista, kako bi ih njihova znatizelja,
sadrzajna 1 zanimljiva ponuda, ali i prijatan osjecaj tokom posjete ponovo vratio u ovaj grad.
Kvalitetan ugled destinacije, koji je postignut razvojem kulturno turisti¢kih sadrzaja, privuci
¢e veci broj posjetitelja, paionih bolje platezne moc¢i, $to samim tim podrazumijeva povecanje
prihoda, te otvara nove mogucnosti za razvoj i dalje napredovanje.
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TOURISM IN THE FUNCTION OF CULTURAL HERITAGE PRESERVATION

Abstract

The tangible and intangible cultural heritage of each state is of inestimable value for its
population, but also for humanity in general. Heritage needs to be better protected, preserved for future
generations, and its value presented and promoted. By preserving and presenting heritage, cultural,
national or some other identity can be expressed or confirmed. Cultural heritage, closely related to
tourism, has become a very popular source of income. It is very important to find adequate ways to
preserve and promote cultural heritage. The municipality of Zenica, as a city in the center of BiH (and
even Europe) has a huge, both economic and heritage potential. Long and rich history, many significant
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events from the past, and contemporary opportunities for interpreting cultural heritage, offer
opportunities to improve the overall state of tourism in Zenica. Taking into account the examples and
practices of other cities - countries, there are opportunities to introduce a series of activities, content
and changes, which will "refresh" the tourist offer of the city, and preserve the cultural heritage from
oblivion. The organization of educational visits to Vranduk, the opening of a tourist info bureau, the
improvement of the offer of local cultural institutions, the production of authentic products in the first
local souvenir shop, are just some of the visions - the idea of the work. Also, these ideas open up
opportunities for employment of young and ambitious professionals in this field, which would certainly
prevent their mass departure from Zenica. Certainly, the basic goal of the paper is to emphasize the
importance and ways of preserving the cultural heritage in Zenica, because, by highlighting it in public,
opportunities for tourism will be very open.
Keywords: heritage, tourism, culture, society
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