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ZENA KAO SEKSUALNI OBJEKAT

Sazetak

Posmatrajuci odnos zene i muskarca, jasno je da izmedu njih postoje razlike. Brojni su primjeri
koji svjedoce krienju ravnopravnosti medu spolovima i pozicioniranju Zena u drugi plan. Taj problem
je korjenito zatocen u tradicionalistickom shvatanju odnosa muskarca i Zene, porodice, te patrijarhata.
Nagomilavajuci se, jedan za drugim, problemi grade zidine stereotipa i predrasuda prema Zeni i njenom
odnosu s muSkarcem i ostatkom svijeta. Razmotri li se konstrukcija Zene u okviru komercijalizma
(kozmeticka lansiranja, modna industrija itd.) primijetit ¢e se masovna eksploatacija iste i to u vidu
seksualnog objekta. Zena je predstavijena kao dodatak muskarcu s primarnim ciliem zadovoljavanja
njegovih potreba i nagona. Muskarcu je po ko zna koji put podredena, sada kao igracka. A koliko su
Zene toga svjesne? Prija li im to saznanje? Zasto je Zenama draze cuti da su lijepe, nego da su pametne,
duhovite i osjecajne? Rad zastupa cinjenicu da postoje brojne zZene koje sebe ne dozZivljavaju na
spomenuti nacin. Uistinu, postoje one koje se smatraju vrijednima i cije je bivstvovanje obiljezeno
borbom za ravnopravnost. To su one koje imaju svoje misljenje, a ne misljenje formulirano
komercijalistickim sadrzajem.

Kljucéne rijeci: spol, ravnopravnost spolova, patrijarhat, seksualni objekat

Uvodna rijec

Seksualna objektivizacija, u ovom slucaju zenskog tijela, predstavlja samo dio
problema uzrokovanih objektivizacijom. Na prvi pomen objektivizacije, osvréemo se na
skandalozne fotografije nagih tijela, kojima su preplavljeni mediji modernog drustva.
Medutim, seksualna objektivizacija je neSto sa ¢ime se naocigled susre¢emo svaki dan, kroz
razne sadrzaje. Da bismo shvatili koliko je objektivizacija loSa sama po sebi, dovoljno je
povrsno diferencirati pojmove subjekta i objekta - subjekat kao aktivan, razlikuje se od
pasivnog objekta. U modernom svijetu zene zauzimaju status objekta, $to ne pociva samo na
njihovoj seksualnosti i zenstvenosti, ve¢ na njihovom bitku.

Zbog Cinjenice da objektivizacija ima vise lica, a time 1 mnogo posljedica, rad ¢ine tri
cjeline koje su karakteristicne za temu i medusobno povezane. Prvi dio rada odnosi se na uzrok
objektivizacije tijela, odnosno druStveni poredak koji je doprinio ja¢anju rodne opresije.
Poglavlje se odnosi na kapitalisticki drustveni poredak i njegovu ulogu u rodnoj diskriminaciji.
Da li kapitalizam prodaje seks? Jesu li zene dobile slobodu odlukom da eksploatisu sopstveno
tijelo? Da li je tijelo Zene postalo kapital? Takoder, u prvom dijelu rada se definiSe pojam zene
kao neprikosnovene Zrtve patrijarhata, gdje ¢e se ista¢i po kojim karakteristikama dolazi do
(rodne, rasne 1 klasne) diskriminacije.

Drugi dio rada odnosi na konzumeristicki pristup objektivizaciji Zena, prvenstveno u
medijima, a zatim i u umjetnosti. Uz pojmovna odredenja, odgovara na pitanje da li mediji
imaju utjecaj na drustvo? Da li promoviraju sliku o tome kako bi Zensko tijelo trebalo izgledati
1 na koji nacin to rade? Da li u medijima prevladavaju stereotipi i predrasude? Da li je Zena joS
uvijek izlozena seksizmu?
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Pitanje je kako se zene osjecaju u svim ovim situacijama, da li prihvataju nametnute
uloge ljepotica i na nekom nivou u njima uzivaju i da li ih propituju.

Zasto je zenama draze Cuti da je lijepa, nego da je pametna, duhovita, osjec¢ajna? Mozda zato
Sto je po ko zna koji put prihvacen zivotinjski nagon 1 ¢ime su zene (p)ostale igracke
»snaznijeg* spola.

Trec¢i dio rada se odnosi na definisanje pojmova spola i roda. Postavlja se pitanje $ta je
uzrok koncipiranja Zene kao ne¢ega slabijega? Sta je rod, a §ta spol? Sta je stolje¢ima muskarce
¢inilo superiornijima od Zena? Kakav znaaj za zenu ima biologija? Ovaj dio se zasniva na
terminoloskim odredenjima Simone de Beauvoir, Judith Butler te Belme Becirbasic.

Ipak, rad zastupa ¢injenicu da postoje brojne zene koje se ne dozivljavaju kao takve.
Cinjenica da je Zena posmatrana kao seksualni objekat je ponizavajuce i razocaravajuce,
vrijeme je da se skrene paznja na to.' Predrasude i stereotipi moraju is¢eznuti.

Seksizam u doba kapitalizma

U modernom dobu, tijelo Zene (p)ostaje roba, a Zena, sui generis, seksualni objekat.
Prema misljenju Caroline Heldman, objektivizacija je proces predstavijanja ili tretiranja osobe
kao objekta (stvar koja ne razmislja, koja se moze koristiti kako ko voli). Time je seksualna
objektivizacija proces predstavijanja ili tretiranja osobe kao seksualnog objekta koji sluzi
drugome kao seksualni uZitak?

Posmatrajuéi odnos zene 1 muskarca, jasno je da izmedu njih postoje razlike. Brojni su
primjeri koji svjedo¢e krSenju ravnopravnosti medu spolovima i pozicioniranju zena u drugi
plan. Taj problem je korjenito zatoc¢en u tradicionalistickom shvatanju odnosa muskarca i Zene,
porodice, te patrijarhata. Nagomilavaju¢i se, jedan za drugim, problemi grade zidine stereotipa
1 predrasuda prema Zeni i njenom odnosu s muskarcem i ostatkom svijeta.

Razmotre li se prve primjetne razlike izmedu njih: igracke za djecu (kojima ih sredina
determinira prije nego su oni i svjesni toga), boje koje nose (iako su boje kroz historiju
mijenjale znacenje), ve¢ s tinejdzerskim godinama i moda (koju ve¢inom, diktiraju muskarci).
Medutim, diskriminacija prema Fridrihu Engelsu® nije nesto §to je oduvijek postojalo. U
zaCecima civilizacije, bioloski je Zenama pripala uloga majki i odgajateljica, mada tada nisu
bile ugnjetavane, a njthovom drustvenom statusu islo je u prilog pracenje porijekla po maj¢inoj
liniji. Diskriminacija je dobila svoje znacenje pojavom klasnog drustva, viska sredstava i
mogucnosti prodaje istih, odnosno kada su se stvorili uslovi za razlikovanje bogatstva i
siromastva.

Ono S§to je zaceto u prvim klasnim drustvima se nastavilo u kapitalizmu i ¢ini njegovu
srz. Svidalo vam se ili ne, mi zivimo u kapitalistickom drustvu u kojem smo ovisni/e o novcu
ako zelimo prezivjeti. Cesto raspraviljamo o klasi kao da su klasna pitanja neovisna od opresije

1Jo§ od 1970-ih godina i povezan s feministicama drugog vala, pojam seksualna objektivizacija potice ,,0kretanje o¢ima‘. Ovaj
fenomen je, medutim, vise nego ikad prisutan u popularnoj kulturi. Danas se zenska seksualna objektivizacija slavi kao oblik
zenskog osnazivanja. To je omogucilo novu eru seksualne objektifikacije koju karakterizira veca izloZenost oglasavanja u
cjelini, kao i povecéane seksualne eksplicitnosti u oglaSavanju, ¢asopisima, televizijskim emisijama, filmovima, video igrama,
glazbenim spotovima, TV vijestima, i ,,reality* televiziji.

2 Heldman, Caroline., (2012), The society paiges: Sexual Objectification (Part 1). (Internet) <raspoloZivo na:
https://thesocietypages.org/socimages/2012/07/02/sexual-objectification-part-1-what-is-it/> (30.05.2018).

3 Engels, F., (1950), Poreklo porodice, privatne svojevine i drzave, Beograd: Kultura <raspoloZivo na:
https://www.scribd.com/doc/256699666/Fridrih-Engels-Poreklo-Porodice-Privatne-Svojine-i-Dr%C5%BEave>
(13.07.2020.)
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koju proizvodi drustvo u totalitetu. lako se ne prica o tome, klasna borba predstavlja samu srz
feministicke borbe — ekonomska mo¢ je, prije svega, okosnica prosperiteta.*Kapitalizam je
uvjetovao razvoj klasnog sistema i prihvatio sve njegove negativne strane, od kojih McKelly
isti¢e da klasa omogucéava status quo’® — veéina ljudi cijeli zivot pripada klasi u kojoj je rodena,
bez znacajne mogucénosti promjene. Isto tako smatra da klasne podjele djeluju sa seksizmom i
rasizmom.® Jo§ u knjizi Feminizam za 99% Manifest’ se iznosi ¢injenica da Zene, neovisno o
poslu, zaraduju manje od muskaraca i da ih to ¢ini inferiornijima. U istom djelu se istie
kucanski rad koji predstavlja stub kapitalizma kao nedovoljno cijenjen i placen.

Medutim, kapitalizam je blagonaklon po pitanju objektivizacije Zenskog tijela, jer prihvata sve
resurse iz kojih moze ostvariti prihode. Dok pojedine Zene smatraju da su ostvarene zaradujuci
pokazivanjem fizickih karakteristika, zaboravljaju ¢injenicu da se nisu oslobodile nego postale
marionete muskarcima.

Kad bolje razmislimo, Zenama su oduvijek nametali ideali ljepote, moda, pravila
oblacenja, ponasanja i brojni drugi. Moda je odraz muske dominacije u drustvu, muskarci je
masovno stvaraju, a Zene je slijede.® Raf Simons: Dior; Karl Lagerfeld: Chanel, Fendi; Marc
Jacobs: Marc Jacobs® — tri od jedanaest trenutnih vodeéih dizajnera Zenske odjeée. Osim §to je
odraz muske dominacije, moda je, prema Hoskins, najdraze dijete kapitalizma'®. Hoskins
smatra da je kapitalizam lo§ jer osim rasizma, materijalistickog pristupa Zivotu, daje Zenama
samo fiziCko svojstvo. Sve lazne potrebe pokazuju se stvarnima u praksi. Tako nametnuti ideal
Zenske ljepote — savrseno lice i savrseno tijelo — tjera Zene na ispunjenje tih 'obaveza'i ukoliko
ih ne ispune moguce je da nece dobiti zeljeni posao. S druge strane i muskarci su pod istim
utjecajem jer im se namece iskrivijena vrijednost Zena.'' Slike manekenki kako hodaju modnim
pistama naveli su posmatrace/ice da stvore iskrivljenu sliku o tijelu Zene i kako bi ono trebalo
izgledati. Uz navedeno, nametanje mrSavog 1 zategnutog tijela bez obzira na stanje u kojem se
zena nalazi u odredenom trenutku, obiljezilo je Zensku egzistenciju u javnom Zzivotu. To
misljenje ne prihvataju samo Zene, ve¢ i muskarci koji na taj nac¢in dobijaju iskrivljenu sliku o
tome kako bi zena trebala izgledati. Seks se u kapitalizmu dobro prodaje, a neoliberalizam ga
proizvodi u bezbroj okusa.’?

Naime, objektivizacija Zena se ne odnosi na sve Zene. Objektivizacija je kao 1 svaki vid
diskriminacije uvjetovana rodnim, rasnim i klasnim odlikama. Arruzza, Bhattacharya i Fraser
navode Hilary Clinton kao primjer Zene liberalnog feminizma koja pravi jaz medu klasama.
Liberalni feminizam ostavlja mogu¢nost Zenama pripadnicama vise klase da napreduju i da se

4 McKelle, E., (2014), 7 Reasons Why Class Is a Feminist Issue. (Internet) <raspoloZivo na: https://everydayfeminism.com
/2014/09/class-is-a-feminist-issue/> (14.07.2020.)
3 Ibid.
¢ Ibid.
7Arruzza, C., Bhattacharya, T., Fraser, N., (2019), Feminizam za 99 % Manifest, Zagreb: Nacionalna i sveu¢ili§na knjiZnica,
broj 001028815. Datum pristupa: 10.07.2020. <raspolozivo na: https://zenstud.hr/library/feminizam-za-99-manifest/>
8K ozi¢, Faruk. (2016), Pravo na ljudskost 1: Rasprava o demokratiji, ljudskim pravima i drustvenim pitanjima, Zenica:
Meligrafprint. Str. 157.
°Grant, Nick., (2015), 11 Best Male Designers of Women's Clothing. (Internet). < RaspoloZivo na: http://www.complex.com
/style/2015/09/11-best-male-designers-of-womens-clothing/ > (30.05.2018).

10 Beretek, T., (2016), Tansy Hoskins: Moda je najdraze dijete kapitalizma. <raspoloZivo na: https://voxfeminae.net

/kultura/tansy-hoskins-moda-je-najdraze-dijete-kapitalizma/ > (09.07.2020.)

Macukat, I., (2018), Ruznoéa, odbojnost i zazornost u modi, Zagreb: Tekstilno-tehnoloski fakultet Sveuéilista <raspoloZivo
na: https://repozitorij.ttf.unizg.hr/islandora/object/ttf%3 A268/datastream/PDF/view> (09.07.2020.)
12Arruzza, C., Bhattacharya, T., Fraser, N., (2019), Feminizam za 99 % Manifest, Zagreb: Nacionalna i sveugili$na knjiZnica,
broj 001028815. <raspolozivo na: https://zenstud.hr/library/feminizam-za-99-manifest/> (09.07.2020.)
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ostvaruju, $to se odnosi samo na pojedine koje se ironi¢no bore za ravnopravnost svih Zena.
Dok te zene njeguju talente i ostvaruju se u javnoj sferi, Zene Drugog i Treceg svijeta obavljaju
njihove kuc¢anske poslove, odgajaju djecu za sitan novac, ali bez prilike da se same ostvare.

Medijska slika

Mediji imaju ogroman utjecaj na drustvo, u svakom pogledu, pa se ¢esto, svjesno ili ne,
njihov utjecaj prihvata kao primaran.Mediji promoviraju ideju da djevojke trebaju brinuti o
svom izgledu i svoje tijelo tretirati kao seksualni objekt namijenjen tudem koristenju. Koliko to
utjece na djecu, potvrduju i roditelji: sedamdeset pet posto ih kaze da su djevojke pod snaznim
utjecajem televizijskih emisija i filmova kada je rijec o tome kako izgledaju. Kad je rijec o tome
kako se ponasati u romanticnim vezama, 56 posto roditelja smatra da su TV emisije i filmovi
Jjako ili iznimno utjecajni za djevojcice, a 43 posto za djecake.*Mediji postaju oni koji odgajaju
djecu 1 mlade, ali isto tako treba biti svjestan ¢injenice da svi mediji nemaju isti obrazovni
ucinak (dok u nekima ne postoji nikakav). Seksisticki stereotipi prikazani u medijima su rodno
diskriminacijski, degradirajuéi i uvredljivi.’* Time dolazimo do porazavajuée Cinjenice
zastupljene u istim — diskriminacija Zene, upozorava pravobraniteljica za ravnopravnost
spolova, Visnja Ljubici¢.

Istrazivanje pokazuje da mediji jacaju ideju da su muske osobine i ponasanja vrjedniji
od Zenskih osobina i ponasanja, a djecaci izloZeni takvim medijskim porukama vjerojatnije ce
imati muSka uvjerenja i tako se ponasati. Takoder, gotovo trecina majki misli da 8-godisnji
djecak danas ima svjetliju buducnost od 8-godisnje djevojcice.'® Ali kako?

Razmotri li se konstrukcija zene u okviru komercijalizma (kozmeticka lansiranja,
modna industrija itd.) primijetit ¢e se njena masovna eksploatacija i to u vidu seksualnog
objekta. Zena je predstavljena kao dodatak muskarcu s primarnim ciljem zadovoljavanja
njegovih potreba 1 nagona. Sa stanovista Kosjenke Muk, sve od televizije, filmova i reklama
do ,,stru¢njaka za zavodenje®, Zene se posvuda prikazuju kao seksualni objekti bez narocite
osobnosti 1 inteligencije, ¢iji fizicki izgled je njihov primarni kvalitet.

Posmatrajuéi razne reklame, medijske sadrzaje, kao i svakodnevnice, Zena je obiljezena
seksualnom objektivizacijom. Zena kao takva ne dobija na paZnji, ona je relevantna samo u
kontekstu prolaznih nagona i potreba. Muskarcu je po ko zna koji put podredena, sada kao
igracka.

Zene svojim zalaganjima kontinuirano osporavaju zaostale stavove i misljenja, ali na
tome treba jo§ mnogo raditi. Cinjenica da je Zena posmatrana kao seksualni objekat je
ponizavajuca i razocaravajuca, vrijeme je da se skrene paznja na to. Predrasude 1 stereotipi
moraju biti prevazideni.

BDokler, Ana., (2017), KAKO RODNI STEREOTIPI U FILMOVIMA I NA TELEVIZIJI UTJECU NA DJECJI RAZVOJ.
(Internet). <raspolozivo na: http://www.medijskapismenost.hr/kako-stereotipi-u-filmovima-i-na-televiziji-utjecu-na-djecji-
razvoj/> (21.05.2018).

“Ivkovi¢, Hana., (2018), ZENE U MEDIJIMA Uspjesnije nego nekad, no muskarci su i dalje na vrhu poslovnog ‘nebodera’.
(Internet)  <raspolozivo na: https://www.globalnovine.eu/drustvo/zene-medijima-uspjesnije-nekad-no-muskarci-vrhu-
poslovnog-nebodera/ > (21.05.2018).

5Dokler, Ana., (2017), KAKO RODNI STEREOTIPI U FILMOVIMA I NA TELEVIZIJI UTJECU NA DJECJI RAZVOJ.
(Internet). <raspolozivo na: http://www.medijskapismenost.hr/kako-stereotipi-u-filmovima-i-na-televiziji-utjecu-na-djecji-
razvoj/ > (21.05.2018).
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U svrhu ilustracije navedenog, uzet ¢u primjer nedavno postavljene izlozbe. U junu
2018. godine u Muzeju grada Zenice odrzana je izlozba slikara Adina Hebiba!® pod nazivom
Most kao Zivot, koja se sastoji iz tri dijela:

1) Most,
2) Bog ne daje kriZ onomu ko ga ne moZe nositi 1,
3) Ovo nije prilika za moju kéer.

Tre¢i dio je motiviran isklju¢ivo (nagim) Zenskim tijelom. Umjetnik tvrdi da tim
slikama Zeli pokazati Zensku snagu, jer su za njega to dominantna bica:(...) ako bi Zene vodile
ovaj svijet, svijet bi bio bolje mjesto. Na svim slikama Zena pokusavam prikazati snagu Zene.
Ne volim kad su potpuno gole, volim detalje poput haltera, stikli, crvenog laka na noktima,
nesto $to Zenu c¢ini posebnom. Zene su obiljezile moj Zivot, nikad se s njima nisam svadao. Ne
podnosim izjave ljudi koji kazu da su sve Zene iste. Zene imaju vecu snagu i karizmu od nas
muskaraca."'Tako se umjetnik trudio da iskaze prednost Zenskog spola, stereotipno je prikazao
»snagu® zene. Zar jednu zenu ¢ine posebnom halteri, Stikle i crveni lak na noktima? Prema
takvom interpretiranju Zene — sa Stiklama i1 crvenim lakom, pocinje 1 zavrSava snaga zene.
Takoder, tvrdnji slikara koji ne voli da slika nage zene, ne ide u prilog ¢injenica da od desetak
djela treceg dijela izlozbe, na samo jednoj slici Zena ima samo sun¢ane naocale, Stikle i dva
haltera, dok se na ostalim ne nazire glava Zene.

Ipak, svakodnevni Zivot nam pokazuje da su Zene izloZene seksizmu'®, kako onom
agresivnom koji obiluje neukusnim pa 1 vulgarnim terminima, tako 1 onom benevolentnom koji
je tako dobro skriven i sofisticiran da ga mnogi nisu ni svjesni.Koliko god nastojali zakonima
regulirati pitanja diskriminacije i seksizma, tesko je mijenjati unaprijed usadene i naucene
kulturoloske obrasce ponasSanja i mentalitet ljudi koji najcesée posezu za kognitivnim
precicama kada donose svoj sud o nekome ili kada zZele nekome staviti do znanja gdje mu je
mjesto."’

Zivimo u 21. stoljeéu uvjereni da Zivotni standardi nikad nisu bili bolji, a ljudska prava
nikad bolje utvrdena i postovana. Kada stavimo na vagu nepostivanje zakona, pa i osnovnih
ljudskih prava, nista ne garantuje da se tu i tamo odstupi od pravila zarad, recimo, politike.
Pravila postoje, kako ona tako i sankcije za one koje ih ne postuju. Ovu diskutabilnu temu prati
kolateralna zrtva dominacije na relaciji muSkarac — Zena.

Zene su se od doba industrijalizacije emancipovale, prosirile vidike pa se tako pronasle
rame uz rame s muSkarcem. Ali posmatraju¢i Zzene i njihov trud, krive su i za svoj uspjeh i
neuspjeh u o¢ima drugih. I danas, Zene se uglavnom svode na samo tijelo, objekat za seksualnu
ekspresiju suprotnog spola i reproduciraju¢e masine potomstva.

16Akademski je slikar roden 1955. godine u Mostaru. U Parizu je u klasi profesora Borisa Cikalovskog od 1983. do 1985.
godine specijalizirao ekspresionizam. Njegov bogat opus slika i grafickih djela obuhvaca scenografiju, plakate, ilustracije
knjiga i monografije. Adin Hebib dobitnik je mnostva europskih nagrada za graficki dizajn kao i niza drugih stru¢nih nagrada
i priznanja. Priredio je viSe od 40 samostalnih izlozbi u zemlji i inozemstvu, a njegova djela nalaze se Sirom svijeta.
"Mileti¢, Karmen, (2017), ADIN HEBIB I NJEGOVA KCI MIA IZLAZU U ZADARSKOJ GRADSKOJ LOZI Adin Hebib:
Najvise mojih slika kupuju Zene, i to gotovo uvijek - Zenske aktove! (Internet) <Raspolozivo na:
https://zadarski.slobodnadalmacija.hr/zadar-plus/clanak/id/515169/adin-hebib-najvise-mojih-slika-kupuju-zene-i-to-gotovo-
uvijek--zenske-aktove> (07.06.2018.)

18Rije¢ seksizam posudena je iz engleskog jezika i odnosi se na stereotipe, predrasude i diskriminaciju na osnovu spola (sex-
eng. spol), u najvecoj mjeri o Zenama i protiv Zena.

9Spahi¢-Siljak, Zilka. Zasto jos uvijek govorimo o seksizmu?/Rodni stereotipi: Zvuci poznato?/Uredila Monja Suta-Hilbert.
Sarajevo: TPO Fondacija, 2015. Str. 107.
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Fizicka ljepota je oduvijek pripisivana svojstvu Zene; Platon je smatrao da su Zene
toliko obuzete njome da im ta opsesija pruza iluziju da mogu vidjeti i dodirnuti Ljepotu ali da
ne shvataju da se istinska, unutarnja Ljepota spoznaje tek sticanjem znanja o njenoj
nedodirljivosti.*®

Zena je shvadena isklju¢ivo kao nerazumno povodljivo bi¢e koje teZi fizickom i
materijalnom nasuprot muskarcu koji tezi duhovnom. Percipiraju¢i Zenu muskom logikom,
stvorena je iz dijela muskog tijela ¢ija je jedina namjena da sluZi i pomaze muskarcu®!, a navodi
ga na grijeh 1 na pogresno.(...) , kletva“ Zenskosti se uzimala zdravo za gotovo, odlikom
prirodnih zakona, kao kod Pitagore, koji je jednostavno smatrao da je svijet stvoren na
osnovama dva principa. Princip dobrote koji je stvorio red, svjetlost i musSkarca dok su Zena,
haos i tama proizvod loSeg principa.”?

(Nova) pop kultura
Zaneseni novim stolje¢em i1 promjenama u drustvu, u ovom tre¢em valu feminizma i
savremenog doba, suoCavamo se s novom kulturom tlacenja zene, u kojem je zena, sama sebi

najveéi neprijatelj. Feminizam se bori protiv feminizma®

, a sve uslovljeno modernom
,Lumjetnoséu®. Muzika, film, reklame su veéinom prikazane s naglaskom na zensko tijelo.
Apsurd se ogleda u ¢injenici da pojedine Zene same prihvataju objektivizaciju sebe i svogtijela
(Lanina vremenska prognoza, emitovana na OBN televiziji 2010. godine u kojoj jevoditeljica
u donjem vesu). Muzicki spotovi koje pomovise producentska ku¢a IDJ videos, promoviraju
golotinju, tijela Zena u krupnim kadrovima, nerijetko i bez glave. Umjetnost se sada prodaje
tijelom, najcesce zenskim, s krajnjim ciljem promoviranja golotinje, seksa i drugih poroka.
Tijelo vise ne uziva pravo na slobodu, doslo je do apsolutne kontrole tijela i uspostavljanja
singularnih modela koji se temelje na jednom tijelu kao normi prema kojoj drugu prosuduju.*
Sada odredene komercijalistickim sadrzajima, zene poduzimaju radikalne mjere kada je u
pitanju njihov izgled da bi zadovoljile kriterije koji se medijski namecu, neovisno o starosnoj
dobi. Vise nema djevojcCica kojima treba djetinjstvo i igracke, od malih nogu postavljeni su im
prividni uzori savrSenosti Zenskog tijela koje privlaci novac i muskarce. To tijelo nema celulit,
nesavrSenosti bilo koje vrste, pa im se wusaduje ideal ljepote. Zbog tog ideala,
djevojcice/djevojke/Zzene vecinom imaju manjak samopouzdanja jer su u usporedbi s tim
nepozeljne. TroSe se ogromne koli¢ine novca na estetske zahvate, ulaze se veliki trud na
dijetalne tehnike mrsavljenja, skrec¢uéi pozornost sa zdravlja i osnovnih ljudskih vrijednosti.
Pa evo nas danas, nazadniji nego ikada, Zena ostaje samo objekat muske Zelje i potrebe.
Vode¢i se misljenjem Zlatana Deli¢a, nametnuti su nam i kultovi ljepote, u kojima
moramo postovati poredak. Pod time se podrazumijeva distinkcija ideala ljepote muskaraca 1
zena. Time se joS viSe objektivizira tijelo. Tako da ako neCemu dajemo atribut Zenstvenosti ili
muzevnosti, neophodno je shvatiti da takvo videnje nije propisano kao primarno, Stavise, ljudi

20Be¢irbasi¢, Belma. (2011), Tijelo, Zenskost i moé: Upisivanje patrijarhalnog diskursa u tijelo, Zagreb-Sarajevo: Synopsis.
21Spahi¢-Siljak, Zilka. (2008), Religijske studije na Univerzitetima BiH, Sarajevo: Transkulturalna psihosocijalna obrazovna
fondacija.

22Becirbasi¢, Belma. (2011), Tijelo, Zenskost i moé: Upisivanje patrijarhalnog diskursa u tijelo, Zagreb-Sarajevo: Synopsis.
Str. 36.

23 Ibid.

24Be¢irbasi¢, Belma. (2011), Tijelo, Zenskost i mo¢: Upisivanje patrijarhalnog diskursa u tijelo, Zagreb-Sarajevo: Synopsis.
Str. 82
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su mu dali znacenje i znacaj (... )pa nam je tako dlakavost na zenskom tijelu neprihvatljiva,
odvratna, degutantna i izrazito cudna dok je na muskarcu posve normalna, uobicajena i smatra
se cak i poZeljnom.”

Osim §to su podredene patrijarhatu, sad su izlozene moguénosti oboljenja, depresije
zbog odstupanja od nametnutih ,,pravila® ponasanja. Po uzoru na lutke s kojima se djevojcCice
igraju u djetinjstvu, Zene postaju ,,lutke® u rukama muskaraca. Kada posmatramo medijske
plasmane, reklame, sapunice, muzi¢ke spotove, vidimo Zenu prikazanu (ponovo) kao ideal
ljepote (Sto ostaje jedina mogucnost Zenena koji, se stavlja pe€at seksualnog objekta. Zlatan
Deli¢ smatra da su istraZivanja jos u proslom stoljecu, kada govorimo o filmovima i
sapunicama, pokazala da su u veéini slucajeva, Zenski likovi podredeni muskim.*®

Kreiranje zZenskih likova svedeno je na dva koncepta — mladost i ljepota. Zato ne cudi

podatak kako je samo Y prikazanih Zena u televizijskim programima starija od 30 godina, u
poredenju sa % muskaraca (McQueen, 188).>’ Muskarci dominiraju u svim medijskim
sadrzajima, te se u navodenju Kukic¢a, u reklamama znatnije koristi muski glas a odnos dva
spola u reklamama daje prednost muskom spolu.

Kozi¢ tvrdi da ni danas zene nisu liSene brige o izgledu, smatra da su im nametnuti
kultovi ljepote, te da su usmjerene najve¢im dijelom brizi o izgledu. Svakom novom reklamom,
posterom, naslovnicom ¢asopisa, Zene su indirektno podstaknute da mijenjaju svoje tijelo kako
bi ga ucinili §to pribliznijim nametnutim kalupom.

Zenama su dodijeljene rubrike zabave, skandala i mode, a iskljuene su u slucaju
rubrika ozbiljnog i obrazovnog sadrzaja. Mnogi mediji objavljuju slike i snimke u kojima se u
prvom planu promoviraju dijelovi tijela. Na temelju vizuelnog, u slucaju raskida, razvoda ili
poroda, jasno o€itava da li je zena preboljela ili prevazisla tu fazu zivota. Dakle, ako je u
“formi‘ Zivot joj je savrSen, ali ako ima viska kilograma, ukoliko su primjetne bore na njenom
licu, to nam ocitava sliku njenog teSkog emotivnog stanja. Koliko smo daleko otisli s ovim
pretpostavkama, Sta od ovoga predstavlja razumno ponaSanje? Ovaj nacin je sada univerzalan
i prihvacéen, prvenstveno od strane zena, koje su ga svjesno ili ne, prihvatile.

Kuki¢ istice da Zene u medijima i prikazivanje istih ima sasvim drugu namjenu i zasniva
se na Zenskom tijelu. Ona je svedena na prikazivanje tijela. Time se namece pravilo savrSenog
tijela kod Zena, kao garant uspjeha. Ne samo da bi dobile paznju mase, ve¢ da bi uopste imale
Sansu da ,,sijaju’. Nazalost, ovo nije samo slu¢aj u svijetu slavnih, ve¢ i u zivotu anonimnih
7ena, koje nisu javne li¢nosti. Zene iz javne sfere su predstavljene kao njihovi uzori i norme
ponasanja i odijevanja. Moda dolazi iz visokih slojeva, ovog puta celebrity kulture. U
prenesenom znacenju, svi prate modu ali niko nema stil. Da stvar bude jo$ gora, ovdje se ne
zavrSava objektivizacija zena, njihov identitet je ugroZzen na mnoge nacine.

Spol i rod

Ono $to je uzrokovalo koncipiranje Zene kao necega drugalijeg, slabijeg, pa Cak i
perfidnijeg jeste tumacenje pojmova spola i roda. Feministicke teoretiCarke novijeg doba
smatraju da je diskurs taj koji formira jedinke u svakom segmentu njihovog postojanja, od

2Deli¢, Zlatan. Crtice svakodnevnog Zivota/Rodni stereotipi: Zvuéi poznato?/Uredila Monja Suta-Hilbert. Sarajevo: TPO
Fondacija, 2015. Str. 86.

26Kuki¢, Damir. (2013), Medijska kultura, Zenica: Muzej grada Zenice. Str. 121.

Y7Ibid. Str. 122.
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intimnog, privatnog do javnog. Judith Butler je na uporednoj osnovi teorija Simone de
Beauvoir te teoriji Maurice Merleau-Ponty prihvatila ideju o razlici izmedu pola, kao bioloske
Cinjenice i roda, kao kulturoloskog tumadcenja i znacenja te cinjenice?, $to je bilo klju¢no za
njenu kasniju teoriju o performativnosti roda. Dakle, spol je bioloski konstrukt, dok je rod
konstrukt drustva i njegovih normi. lako nisu isti, Butler smatra da su na koncu 1 spol i rod
kulturni konstrukti® jer je rod aktivni c¢inilac’® koji moze da formulira jedinstvenu ili grupnu
identifikaciju, mnoge druge faktore, ali u osnovi i sam pojam spola. To znaci da smo mi nauceni
da budemo ono §to jesmo, da se identifikujemo sa srodnim i ocekivanim druStvenim ulogama.
Ono $to je muskarce vijekovima €inilo superiornijim od Zena jeste fizicka snaga i obrazovanje.
Sada vecina zena ima priliku da pokaze da ne vrijedi niSta manje, te su borbom za svoja prava
omogucile obrazovanje, pa samim tim i uspjele u raznim sferama znanosti. 7esko je reci koliko
se to cijeni, s obzirom da veliki problem ostaje ras¢lanjivanje roda i opstanak identiteta Zena.!
Validnost i1 pravovjernost Zenskog rada smatrana je netacnim ili nepovjerljivim s obzirom da
Zene ostaju one povodljive i neuravnoteZene jedinke. Kod Zena se akcenat stavlja na emotivnu
sferu. Predstavljene su kao njezniji spol, dobre, njezne, srdacne. lako su ove stereotipije odraz
pozitivnih vrijednosti, generalno se pri tome misli na vrlo nestabilne, nepovjerljive, fleksibilne,
temperamentne karakteristike.>

U pokusaju da dokaze svoju dosljednost, Zena sa sobom nosi bioloske karakteristike
pored datog kulturnog obrasca®, koje sada predstavljaju prepreku, po misljenju Simone de
Beauvoir.** Sto, naravno, ne predstavlja nuZnost. Nista ne moze sprijeéiti ili umanjiti vaznost
zene kao majke, ali isto tako valja pokazati duhovnu i drustvenu vrijednost te potencijal zene
kao zivog 1 drustvenog bica - bi¢a razuma.

Prema misljenju Belme Becirbasi¢, za Zenu biologija ima vrio kompleksan znacaj —
neki ée reci znacenje prokletstva. Sve to sa sobom nosi popratne specificnosti u fazama
realizacije Zene. Njen odnos prema sopstvenom tijelu, njegovim promjenama i ostvarivanje u
majéinskoj ulozi, radanju, stvorili su temelje za dominaciju muskog roda, patrijarhata. Cin
identificiranja sa tijelom proizilazi iz reproduktivnosti, smatra Beéirbasic.

Zakljucak

Ono od cCega treba krenuti, kako bismo se borili protiv objektivizacije tijela Zena 1
diskriminacije, jeste shvatanje ¢injenice da je svaki obrazac ponaSanja naucen. Nismo se rodili
sa formiranim misljenjem o naoj okolini. Zena nije posebna ako ma$tu muskarca pretvori u
stvarnost. Zene su dovoljno pokazale koliko su posebne kada se nalaze rame uz rame sa
muskarcima, pa tada fizicka ljepota ne moZe ostati nesto neprikosnoveno, niti se moze gledati
kao jedini adut zenskog bica.

28Butler, Judith (1988). Performative Acts and Gender Constitution: An Essay in Phenomenology and Feminist Theory.
Theatre Journal Vol. 40 No. 4,: 519 — 531.

29 Batler, Dzudit (2001), Tela koja nesto znadce: o diskurzivnim granicama ,,pola “, Samizdat B92, Beograd

30 Ibid.

31 Butler, Judith . Ras¢lanjivanje roda, pogl. 10, Pitanje tranformacije, str. 181-205.

32Be¢irbasi¢, Belma. (2011), Tijelo, Zenskost i moé: Upisivanje patrijarhalnog diskursa u tijelo, Zagreb-Sarajevo: Synopsis.
Str. 46.

33 Petrovié, Sreten. (2005), Kulturologija, Beograd: Cigoja §tampa; Lepa. Str. 15.

3Becirbasi¢, Belma. (2011), Tijelo, Zenskost i mo¢: Upisivanje patrijarhalnog diskursa u tijelo, Zagreb-Sarajevo: Synopsis.
Str. 48.
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Kapitalizam prodaje seks, a njime i seksualnost zene. Zene koje smatraju da su slobodne
i da imaju prava da same odlu¢uju o svome tijelu su ustvari marionete, (p)ostaju kapital,
proizvedeno dobro spremno za dalju eksploataciju. Nemaju sve Zene moguénost da se ostvaruju
1 napreduju. Liberalni feminizam je stvorio uslove 1 pogodnosti za uspjeh onih Zena koje su
uspjesne rodene, njihov uspjeh zavisi od statusa koje imaju u drustvu. Dok se ostvaruju u javnoj
sferi, u privatnoj sferi Zene druge rase, klase i statusa ostaju kao primarne djelatnice. Njihov se
rad ne vrednuje iako predstavlja stub kapitalizma. Kao jedna od grana kapitalizma, moda ¢ini
neizostavan dio Zivota svih, posebno Zena kojima namece kako da trebaju izgledati, Sta trebaju
jesti i koju odjeéu nositi. Cak su i modom Zene podredene, jer ispunjavaju Zelje muskaraca.
Nekoliko najpoznatijih modnih marki potpisuju muskarci kao poznati kreatori za Zene. Njihove
ideje ne samo da narusavaju sliku Zena o tome kakve bi one trebale biti, ve¢ i sliku muskaraca.
Pored svih kapitalisti¢kih potencijala, mediji su znacajni kada je rije¢ o nametanju misljenja.
Stereotipi 1 predrasude su nezaobilazni dio medijskih sadrZaja koji dopiru do javnosti, ¢ime ti
sadrzaji ,,odgajaju” Zene 1 muskarce, zbog €ega je Zena i dalje izloZena seksizmu.

Ono $to je zene predstavilo slabijima naspram muskaraca jeste tumacenje spola, kao
bioloskog produkta i roda, kao druStvenog konstrukta. Muskarci su stolje¢ima karakterisani
kao superiorniji zbog fizicke snage i izdrzljivosti, iako Zene sve viSe ruSe taj stereotip
njegovanjem sopstvene snage 1 izdrZivosti. Borbom za svoja prava, izborile su se za svoje
obrazovanje, pa time i uspjele u raznim sferama znanosti.

Ali nisu muskarci jedini koji umanjuju vaznost Zene 1 njenog privatnog i javnog zivota,
zene se sada bore protiv zena, smatrajuci da su feministicki pokreti izmakli kontroli i da se time
ugrozavaju prava muskaraca. Nekada su i same zene te koje umanjuju sopstvenu vrijednost pa
1 vrijednost zena u globalu. Pogresno tumacenje borbe za Zenska prava uobli¢ili su iskrivljena
miSljenja. Prema njima Zene nude svoja tijela kao predmete seksualnosti 1 zabave, pa na taj
nacin zaraduju, ne zanimaju ih prava, ve¢ lagodan Zivot bez rada i truda.

Feministicki pokreti ne wugrozavaju prava muskaraca, naprotiv. U borbi za
ravnopravnost i muskarci i zene su privilegovani ¢ime se postavljaju temelji za produktivnije
drustvo. Vlada nedostatak empatije za zene. Kada je povrijedena Zena, povrijedeno je ljudsko
bic¢e. Kad su prekrSena prava zena, prekrSena su ljudska prava. Ako smo mi nas um, nasa dusa,
a nasa tijela nisu prevashodna onome $to smo, Zasto bi onda bilo bitno da neko ima Zensko a
neko musko tijelo? (Elisabeth V. Spelman, Feministicka teorija i tijelo, 42)
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WOMAN AS A SEXUAL OBJECT

Abstract

Considering the relationship between a woman and a man, it is clear that there are differences
between them. There are innumerable ways to show how gender equality is breached and how women
are placed in the background. This problem is rooted in the traditionalistic understanding of the
relationship between man and woman, family, and patriarchy. In accumulation these problems build
the walls of stereotypes and prejudices against a woman and her relationship with a man and also with
the rest of the world. A woman represented in any form of commercialistic propaganda, especially at
cosmetic launches, the fashion industry, and numerous other industries is being exploited as an object,
specifically as a sexual object. A woman is represented as an accessory to a man, with a primary goal
of satisfying his urges and needs. She is being subordinated to a man, this time as a toy. Are women
aware of that at all? Is this knowledge useful to them? Why is it preferable for women to hear that they
are beautiful rather than smart, witty, sensitive? This paper reflects on the fact that there are countless
women who do not see themselves as such. There are those who consider worthy and equal, those whose
lives are marked by struggle for equality. They are the ones who think for themselves, not according to
what commercial contents impose.

Keywords: gender, gender equality, patriarchy, a sexual object
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